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ANÁLISIS DE LOS DATOS:
· Ej: La demanda potencial es xxxxx
· Los consumidores de la urbe paceña prefieren los hilados xxxx, razón por la cual….
· Izoceña tiene ventajas competitivas de estos productos xxxxx en relación a su competencia local, por tanto...
· El xx% de las encuestadas prefieren chales, en tal razón... 
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