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La gastronomia refleja la relacion entre
comunidad, territorio e historia.

En Bolivia, la diversidad de pisos ecologicos

y culturas produce una gran rigueza
alimentaria.

Como aprovechar esta diversidad frente a
la tendencia de homogeneizacion es el reto.




- Productos y su temporalidad
- Oferta existente

- Participantes locales

- Circuitos de comercializacion

Documentar y respetar los saberes locales.




NUESTRAS RAICES:

Stanislas Gilles de Pelichy un hombre sofiador y
Valentina Yanahuaya una mujer llena de sabiduria,
emprenden en 1998 una empresa de corazon
ecosocial creando quesos artesanales en base a
recetas europeas adecuadas a las caracteristicas
propias de Achocalla. Esta propuesta de desarrollo
regional y respeto al medio ambiente fue creciendo
a partir del tejido de redes con amigos, hasta
convertirse en un referente de calidad en productos
lacteos.




Cada territorio expresa su identidad por ejemplo a traves de sus alimentos y formas de

produccion.
Ejemplos:

Base: identidad + producto local = oferta con valor propio.

Altiplano: quinua, cafawa, tarwi, carne de camélidos.

Valles: frutas, hortalizas, cereales.
Amazonia: yuca, platanos, pescados.
Chaco: productos silvestres y carnes locales.
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« Compra de leche

« Transformacion de productos

- lacteos artesanales
Queseria

FLOR DE
Restaurante Chalet » Filosofia del Km 0
I_ EC H E « Difusion

Regeneracion de aguas
Banos secos
Produccion/Transformacion

Agroecologica

Produccion de bioabonos y






Somos parte de un ecosistema, lo que
nos hace interdependientes.
Nuestra produccion busca ser
respetuosa con el entorno,
responsabilizandonos de los
efluentes y desechos que generamos
para promover la agroecologiay el
consumo consciente.

Buscamos producir y compartir entre
todos y todas de manera justa las
ganancias economicas para generar
condiciones de sostenibilidad, por esto
NoSs inspiramos y promovemaos en
sistemas que siembren valores,
equilibrio y respeto.
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Nos construimos a partir de la
relacion de reciprocidad con
diferentes actores. A través de
articulaciones sociales creamos y
somos parte de nuevas oportunidades
de desarrollo y aprendizaje,
sembrando un impacto social positivo.
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La oferta gastronomica se construye 4
desde la siembra hasta el plato.

Involucra productores,
transformadores y consumidores.

El plato debe contar |la historia de
qguienes cultivan y preservan la
diversidad alimentaria.




EMPRESA ECO?SOCIAL

Nos identificamos como una empresa Tres pilares:
eco?social porque practicamos |la

sostenibilidad desde tres pilares
fundamentales: ecologico, econémico y
social.

Buscamos contribuir al bienestar integral

del ecosistema, que engloba al medio
ambiente, a nuestro equipo de trabajo, a
huestros clientes y a la comunidad en
general.

Economico Social

Queremos incidir en mejorar la calidad de

vida, promover el arte como medio de
transformacion y fomentar a una

alimentacion saludable y consciente.






Iniciativas para consolidar la oferta:
- Mapeo de produccidn y circuitos cortos
- Registro de cocina tradicional
- Capacitacion en transformacion de alimentos
- Visibilizacion del productor (hombre, comunidad, historia)
- Alianzas entre productores, emprendimientos y turismo
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Vincular gastronomia con turismo:
- Conocer el origen de los alimentos
- Participar en su preparacion
- Compartir la vida comunitaria







TEJIDO DE RELACIONES

Comités Grupos de mejora
Equipo FDL
- Cercanos
Suereros Socios
Lecheros Amigos Vecinos
Productores :
Conocidos
Ins./transp  Proveedores
. Encuentros
: S deportivos
Clientes Consumidores Otros espacios . Fiesta y desfile
Tiendas de ogtubre
Relacionamiento Publ/Institucional . Ferias Product.
Asamblea Comunal
Comunidad ANDIL, Cl, ProLeche ...
Junta Vecinal ... Escuelas/Colegios
GAMEPA/COMEP Educacion
“U” / Instit. Sup.

Fuente: Avalud Eco Social FDL 2021



Reinterpretar tradiciones sin perder su esencia.

Promover espacios gastronomicos y la participacion de
jovenes y mujeres.

Fomentar alianzas locales para sostener proyectos en
el tiempo.







Econdmicos: se generan empleos? Se sostiene la
actividad?

Socilales y culturales: existen otros actores alrededor
de la iniciativa?

Ambientales: se miden los impactos?



TANUUE DE
RIEGD







e Nuestros productos tienen caracter
unico, sabores persistentes y son
alimentos vivos que se elaboran con ® Nuestro equipo esta compuesto en su
cuidado y dedicacién. mayoria por mujeres.

e Laleche proviene de alrededor de 180 * Con la produccién de quesos generamos
familias productoras de altura (4000 (1700 litros diarios) de suero que son
msnm) con las cuéles aprendemos a aprovechados por las familias vecinas
construir relaciones equitativas. para suplemento alimenticio de sus

e Establecemos un limite (Planta 3000) a animales y para activar sus compostajes.
nuestra produccién para mantener una e Utilizamos eficientemente el agua,

relacién armoniosa con nuestro entorno. insumos de limpieza y desinfeccién,
logrando un bajo consumo de agua por

litro de leche transformada a través de
un sistema de producciéon mas limpia.

DATOS

Interesantes

sobre nuestro trabajo

eco’social

® Venir al Chalet es una experiencia tnica
para disfrutar de un buen mend con
quesos, conocer su elaboraciéon y saber
mas sobre nuestra forma de trabajo.

e Este mend utiliza insumos locales,
siguiendo la filosofia del "kilémetro 0".

e El Chalet y la cocina producen materia
organica, utilizada para la alimentacién
de animales y como insumo para el
compostaje que después abonara
nuestros campos de cultivo.

* La Granja Escuela se encarga de
regenerar los residuos liquidos
(efluentes) y sélidos organicos que
producimos.

El total de efluentes diarios son
regenerados mediante sistemas
biolégicos de tratamiento de aguas,
recuperando agua parariego.
Utilizamos y promovemos el uso de
bafos secos, lo que nos permite ahorrar
aproximadamente 810,000 litros de
agua al ano y producir 3 toneladas de
abono para fertilizar nuestros bosques.
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ﬁ Flor de Leche
flor_de_leche
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leChe © info@flordeleche.com

www.flordeleche.com
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