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EL ENCUENTRO ENTRE LA CIUDAD Y EL CAMPO

Altos índices de diabetes,
hipertensión, sobrepeso y
desnutrición.

Preferencia por la comida
chatarra.

Se cocina menos (olvido
de tradiciones y
biodiversidad).

 Condiciones injustas

 Responsables del 70%
de los alimentos que
llegan a la ciudad y
guardianes de la
biodiversidad.

 Débil acceso al mercado
(dependencia de
intermediarios).

Muchos productores se encuentran aislados, y no
pueden salir si quiera de sus chacras. Muchas cosechas
se están perdiendo, reciben pagos injustos y no tienen
donde vender. La biodiversidad será afectada.

Muchos han quedado desempleados o quebrados, se han
generando deudas: alquileres, colegios, etc. Los alimentos
subieron de precio. Se comprar lo más barato. Pero
también hay preocupación por alimentarse mejor.

Durante el COVID19



CIRCUITOS CORTOS DE COMERCIALIZACIÓN

¿QUÉ SON LOS CIRCUITOS CORTOS DE 
COMERCIALIZACIÓN?

Un circuito corto de comercialización es una forma
de vender donde el productor llega directamente al
consumidor, o con muy pocos intermediarios.

MODULO 1: CONCEPTOS CLAVE



BENEFICIOS PARA EL PRODUCTOR

✅ Mayor margen de ganancia
Al vender directo, captan más valor por su producto.

✅ Más oportunidades de venta
Diversifican canales y reducen pérdidas por excedentes.

✅ Dan valor agregado
La Innovación se despierta y el producto genera un 
diferencial.

✅ Pago inmediato
Liquidez rápida que fortalece su economía familiar.

✅ Generación de empleo
La familia se involucra. Relevo generacional / Autonomía
económica para la mujer.

MODULO 1: CONCEPTOS CLAVE



BENEFICIOS PARA EL CONSUMIDOR

✅ Productos más frescos, saludables y de temporada
Alimentos que llegan directo del campo a tu mesa, sin largos 
traslados.

✅ Precios más justos
Menos intermediarios significa pagar lo que realmente vale el 
producto.

✅ Confianza en el origen
Conoces directamente a quien lo produce y cómo lo produce. 
Revalorización de tradiciones.

✅ Mejor calidad garantizada
Transparencia en los procesos y compromiso con alimentos 
reales.

MODULO 1: CONCEPTOS CLAVE



BENEFICIOS PARA EL TERRITORIO

✅ Dinamizan la economía local
El dinero circula dentro del territorio y fortalece a pequeños 
negocios.

✅ Revalorizan el espacio público
Plazas y parques se convierten en puntos de encuentro y vida 
comunitaria.

✅ Generan tejido social
Productores, vecinos y organizaciones se articulan alrededor de la 
alimentación.

✅ Promueven consumo responsable
Menos transporte, menos huella, más conciencia.

MODULO 1: CONCEPTOS CLAVE



CONSERVAR NUESTRA BIODIVERIDAD

MODULO 1: CONCEPTOS CLAVE



AMENAZAS Y OPORTUNIDADES: CONSUMO RESPONSABLE

MODULO 1: CONCEPTOS CLAVE



AMENAZAS Y OPORTUNIDADES: CONSUMO RESPONSABLE

MODULO 1: CONCEPTOS CLAVE



¿ES REAL EL CONSUMO RESPONSABLE?

MODULO 1: CONCEPTOS CLAVE



¿QUÉ PIENSA LA CIUDAD DE LAS FERIAS?

Primer reto, cambiar el concepto equivocado del 
vecino de la ciudad



1. ¿QUIÉN ORGANIZA?

 Concebir y diseñar la feria
 Organizar y liderar la gestión de la feria
 Brindar el soporte logístico y equipamiento
 Realizar las acciones de promoción de la feria
 Establecer y coordinar las alianzas estratégicas
 Seleccionar y calificar a los expositores en base a la

oferta y demanda
 Capacitar a los expositores
 Realizar las actividades del seguimiento, monitoreo y

evaluación de la feria

MODULO 2: GESTIÓN



2. ¿EN DONDE?

MODULO 2: GESTIÓN

Espacio de todos y 
para todos



3. ¿A QUIÉN LE VENDEMOS?

• Menos área
• Menos familia
• Más trabajo
• Menos tiempo
• Más información 
• Nuevas tendencias

MODULO 2: GESTIÓN



4. ¿CÓMO SERÁ?

MODULO 2: GESTIÓN



5. ¿QUIENES PARTICIPAN?

MODULO 2: GESTIÓN

No todos los productores, están llamados 
hacer feria.



6. ¿QUÉ SE VENDE?

MODULO 2: GESTIÓN



7. REGLAMENTO

• Reglas de convivencia claras, desde el primer día.

• Se construye colectivamente.

MODULO 2: GESTIÓN



7. REGLAMENTO

MODULO 2: GESTIÓN



8. ESPACIO PÚBLICO – RELACIÓN CON LA AUTORIDAD

La feria no sería sostenible si no tiene el respaldo del gobierno local. Convenio o alianzas.

Una misma feria, tres 
autoridades diferentes

MODULO 2: GESTIÓN



9. COMUNIDAD



10. SOSTENIBILIDAD ECONÓMICA



¿POR QUE NO VENDO?



TIPOS DE FERIANTES

MODULO 3: ATENCIÓN AL CLIENTE Y MARKETING



FIDELIZACIÓN

MODULO 3: ATENCIÓN AL CLIENTE Y MARKETING

Las personas se alimentan por lo menos 3 veces al día.

El poder del boca a boca.

La alimentación saludable es un derecho para todos. Joyero vs 
panadero.



CAPACITACIONES

MODULO 3: ATENCIÓN AL CLIENTE Y MARKETING

Desarrollo de Capacidades
- Aprender haciendo.
- La práctica hace al maestro.
- Vender es un arte



UNA MARCA. UNA IDENTIDAD

2013 2017 2018 2019 2021

2023
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MARKETING COMUNITARIO 

MODULO 3: ATENCIÓN AL CLIENTE Y MARKETING



MARKETING COMUNITARIO 
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MARKETING COMUNITARIO 
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¿Quiénes somos?

Agroferias Campesinas es organizada por la COALICIÓN CAMPESINA, una organización
sin fines de lucro que nació gracias a APEGA (Mistura) y el BID FOMIN. Agroferias está
conformado por productores de 21 regiones del país y un equipo profesional con
mucha experiencia que desarrolla desde hace 13 años ferias de alimentos en
espacios públicos.

MISIÓN: Articular directamente a productores de la
agricultura familiar y emprendedores rurales con el mercado,
a través de ferias locales.

VISIÓN: Ser el referente en Latinoamérica como un modelo
exitoso de comercialización propia de productores y logrando
un impacto positivo en la agricultura familiar campesina.

Aliados 
estratégicos:



NUESTROS INICIOS

MODULO 4: EXPERIENCIA AGROFERIAS CAMPESINAS



ACCIONES CORRECTIVAS

MODULO 4: EXPERIENCIA AGROFERIAS CAMPESINAS



Las Agroferias Campesinas son autosostenibles y no demandan presupuesto u actividades al gobierno
local. La Agroferia cuenta con su propio equipo de seguridad, limpieza, control de BPM (buenas
prácticas de manipuleo de alimentos), armado y desarmado de la feria y servicios a los visitantes.

MODELO AUTOSOSTENIBLE

MODULO 4: EXPERIENCIA AGROFERIAS CAMPESINAS



• Casi 10 años funcionando cada domingo. 2013 – 2017 (Apega) / 2017 – A la fecha (Agroferias)
• 21 regiones participantes, 70 productores
• 6000 visitantes cada domingo

LA FERIA MÁS GRANDE DE LIMA

• 12 años funcionando cada domingo
• 21 regiones participantes, 85 productores
• 6000 visitantes cada domingo

MODULO 4: EXPERIENCIA AGROFERIAS CAMPESINAS



MODULO 4: EXPERIENCIA AGROFERIAS CAMPESINAS

JUNTOS ES MEJOR



• Los productores han aprendido a entender que quiere el
mercado.

• La calidad y el precio justo nos da mayores ventas. “No
vendemos joyas, vendemos pan”. Caso piñas del VRAEM de
1 jaba a 1.5 Tn por domingo.

• Las ferias son una gran ventana comercial, es nuestra
propia tienda en Lima.

¿VALE LA PENA COMERCIALIZAR EN CC?

MODULO 4: EXPERIENCIA AGROFERIAS CAMPESINAS



Relevo generacional, los hijos de los productores se han
involucrado impulsar el negocio familiar.

Se ha rescatado y valorizado productos de la biodiversidad que
habían sido olvidados (arracacha, tarwi, ñuña, cushuro, papas
nativas, mashua, oca, etc.).

Empoderamiento de la mujer campesina (responsables
participación de feria).

¿QUÉ HEMOS LOGRADO?

MODULO 4: EXPERIENCIA AGROFERIAS CAMPESINAS



PRÓXIMOS RETOS

MODULO 4: EXPERIENCIA AGROFERIAS CAMPESINAS

• Contar con un sello o distintivo
interno que asegure la inocuidad y
calidad de nuestros productos.

• Área técnica para supervisiones en
campo.

• Lograr una ordenanza municipal
que respalde las ferias de
productores.

• Conseguir y construir un espacio
privado.



• carloslazo

Carlos Lazo Gago
Gerente General 

carloslazo@agroferias.pe

¡MUCHAS 
GRACIAS!

AGROFERIAS CAMPESINAS


