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ECO-TAMBO. TEJIENDO TRANSICIONES*
i. BASES CONCEPTUALES

Eco-Tambo porque queremos recuperar la esencia de un espacio de intercambio, pero no solo de un
intercambio de productos, si no, también de: semillas, conocimientos, tecnologias, saberes, pensamientos y
todo lo que esté relacionado con la crianza de la vida productiva.

Hablamos de Tejiendo Transiciones porque creemos que estamos en un momento de la historia de la Madre
Tierra, en que debemos asumir retos en todas las esferas y tejer propuestas que apunten a generar en nuestra
sociedad esa capacidad de trascender. Esto no sera logrado si no construimos un tejido comunitario, que en
este caso se da a partir de la crianza de relaciones productivas y de sustento basico.

ii. PRINCIPIOS
NO Competencia, SI complementariedad
Mayor diversidad mejor;
Rescate de relacionamiento social del intercambio;
Respeto al productor y consumidor;
Confianza entre los actores de la cadena;

SOLO PRODUCCION Agroecoldgica.

iii. ECO TAMBO - TEJIENDO TRANSICIONES: Fase 1

El establecimiento del EcoTambo — Tejiendo Transiciones preve al menos 3 fases. La primera, presente en
este documento, es el trabajo para sentar las bases hacia una segmentacién de mercado destinados a
productos agricolas primarios ecoldgicos en un espacio territorial de experimentacion socio-econémica.

Criterios para la participacion de actores en la fase 1:

- Criterio para el impacto social

CRITERIOS Puntos

Indigenas- comunitario 10

Productorxs urbanxs- sectores vulnerables 2| 9
socioecondmicamente

Empresas con fines sociales y emprendimientos | 7
comunitarios econémicos/ Campesinos

Emprendimientos privados 4

! Este documento fue elaborado por Fabrizio Uscamayta y Katyussa Veiga en Diciembre de 2015, luego de siete meses

de articulacion y trabajo territorial en la feria.

> Género, intergenacional, personas en situacion de violencia, personas con capacidades diferenciadas, bajo el umbral de
la pobreza,



- Criterio de Localidad (huella de carbono en funcion a la distancia)
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CRITERIOS Puntos
<20 km 10
>20km <50 km 7

>50 Km. <150 Km 5

>150 <400 3

-Criterio para el rescate y conservacion de agrobiodiversidad

CRITERIOS Puntos
Productos silvestres 10
Cultivos andinos de rescate 8
Cultivos vallunos de rescate 6
Cultivos amazonicos de rescate 4

- Criterio para la garantia de calidad

CRITERIOS Puntos
SPG 10
Otros sistemas participativos de certificacion 8
Seguimiento técnico de instituciones reconocidas 6
Certificacion segun estandares internacionales 2

- Criterio basado en la continuidad de la participacion

CRITERIOS Puntos
90 % de dias de participacion 10

60 % de dias de participacion 7

30% de dias de participacion 4
<30% 2

iv. AREAS DE TRABAJO
RESILIENCIA

Rescates de saberes, valores culturales de la region (Andina) y agro-biodiversidad.- La conservacion de la
biodiversidad agricola en la region andina ha estado histéricamente ligada a valores culturales reflejados en
la capacidad comunitaria de transmisién de saberes. Estos saberes se fueron perdiendo. La recuperacion de
estos conocimientos y saberes de conservacion de germoplasma in situ de agrobiodiversidad pueden
incrementar las posibilidades de afrontar situaciones extremas de inseguridad alimentaria, provocada por el
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cambio climatico y/o crisis econdmicas.

Cambio de patrén de consumo, hacia un consumo mas local y adecuado a la capacidad del ecosistema de
ofrecer alimentos.- Con la globalizacion de las formas de produccion hemos perdido la consciencia sobre la
capacidad de nuestro territorio de ofrecer cierta cantidad y calidad de productos. Esto ha derivado en una
distorsion del patron de consumo generando una dependencia extrema de los combustibles fosiles para el
transporte de alimentos, que ademéas provienen de procesos de produccion intensiva basada en el uso de
agroquimicos.

Retornar a la produccion acorde a la aptitud local de los ecosistemas puede generar significativos cambios
hacia un patron de consumo responsable, fortaleciendo asi a la economia local asociada a los pequefios
productores.

Impacto ambiental del consumo de productos agricolas.- Existen variedad de impactos relacionados a la
produccion industrial de alimentos. Entre estas podemos mencionar:

1. la contaminacion de suelos y agua por agroquimicos aplicados en la agricultura convencional,

2. las emisiones de GEI (gases de efecto invernadero) causados por deforestacion, principalmente
resultante de la expansion de la frontera agricola, y el cambio de uso de suelo;

3. lahuella de carbono producida por el transporte de produccion agricola desde lugares muy lejanos.
El consumo de productos convencionales es directamente responsable de estos impactos.

Cadena productiva de ciclos de retroalimentacion cortos.- En general los sistemas son regulados por ciclos
de retroalimentacion (regreso de una parte de la salida de un sistema o circuito a su propia entrada y que
permite regular el comportamiento y controlar el sistema). El tamafio del ciclo influye en la capacidad y
velocidad de respuesta ante consecuencias producidas por un cambio en una parte del sistema.

Actualmente, las zonas urbanas han sufrido un proceso de deslocalizacion al haber incrementado
enormemente su consumo, por tanto, necesitando por tanto, traer estos recursos desde exterior.

Esta deslocalizacion no ocurre Unicamente con los flujos metabdlicos sino que, como consecuencia de ello,
las relaciones econdmicas son también a gran escala, de forma que si una pieza falla dentro del sistema
repercute en el resto siendo de gran dificultad encontrar la causa para responder adecuadamente a ello. Por lo
tanto, para conseguir acortar estos ciclos y poder encontrar las causas de los problemas y responder de forma
rapida y adecuada, es necesario reducir el consumo de las ciudades y relocalizar los flujos metabélicos y
econdémicos.

Tecnologias de adaptacion.- existe una necesidad imperante de generacién de tecnologia local de
adaptacion al cambio climatico en el sector de la agricultura familiar y comunitaria. Estas nuevas tecnologias
sumadas al rescate de tecnologias apropiadas pueden incrementar la capacidad de afrontar situaciones
extremas.

Comercializacién y calidad - Actualmente la agricultura ecol6gica de la regién, familiar y comunitaria, no
cuenta con canales de comercializacion estables y diferenciados. Las actuales practicas van desde la venta
ambulante de productos en ferias de las ciudades de La Paz y El Alto hasta la venta a intermediarios que
cuentan con facilidades en lo que se refiere a transporte y canales establecidos de venta. Entre las desventajas
de estas practicas estan la competencia directa, en el caso de los ambulantes, con los productos de la
agricultura convencional, por otro lado, los bajos precios (para los productores) establecidos por los
intermediarios, condicionados por los bajos costos de produccion de la agricultura convencional.

Para el establecimiento de canales estables de venta para productos agroecoldgicos, sobretodo en el caso de
las ferias, es imprescindible que haya alta calidad y diversidad de productos. Para eso es importante el
respaldo técnico del método de produccidén por detrds del alimento presente en la feria, asi como del
establecimiento de mecanismos de monitoreo donde participan los actores presentes en el espacio ferial
generando, asi, lazos de confianza entre los actores.

Derecho a la alimentacién sana y ecoldgica - Uno de los factores que contribuyen para la inseguridad
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alimentaria en La Paz y El Alto es el limitado acceso a alimentos sanos, producidos sin agroquimicos y libres
de contaminacion. En la percepcion de las revendedoras en los mercados de la ciudad de El Alto, por
ejemplo, es comun la afirmacién de que revenden algunos alimentos producidos con agua contaminada por
la accesibilidad de la poblacién mas vulnerable que, segun ellas, priorizan precio a calidad.

Por lo tanto, el establecimiento de espacios de venta e intercambio de productos agroecoldgicos en el
mercado local debe llevar en consideracion dos principales factores:

1) El precio debe ser justo para los productores ecoldgicos de la zona y establecido por ellos mismos.

2) Al mismo tiempo el precio debe ser accesible a la poblacién popular, evitandose la distorsion
causada por intermediarios y evitando también la logica de que producto orgéanico es producto de
élite.

Estos criterios, por un lado, fomentan a la produccidén agroecoldgica rescatando saberes y semillas
tradicionales a través de la busqueda de un precio justo al productor; por otro lado, el fomento a las cadenas
de proximidad o corta de comercializacion evita la especulacion de precios garantizando la accesibilidad de
los productos por parte de la poblacion.

Rescate del valor humano y tradicional de la agricultura — Una de las estrategias importantes para el
establecimiento de canales estables de comercializacion de productos agroecologicos es promover la
valoracion del agricultor como agentes imprescindibles en el proceso de transicion del actual modelo agrario
hegemanico, hacia modelos de produccion y distribucion mas arménicos socio, econémico y ambientalmente.
Eso sumado al fomento de ciclos cortos de comercializacién nos permite impulsar la relacién personal entre
los agricultores y consumidores cambiando el valor simbdlico del alimento que se consume en la ciudad.
Una forma ampliamente utilizada en el Eco Tambo es la promocion de los productos identificandolos con los
productores que los venden, asi como con el ambiente de produccion, a través de medios de comunicacion y
redes sociales.

Estacionalidad de la produccién y consumo responsable — La sobreexplotacién de los recursos naturales en
la produccién agricola convencional es uno de los principales factores del desequilibrio energético y
agotamiento de nuestros ecosistemas. El respeto al limite de los recursos locales, la estacionalidad y la
diversificacion de la produccién son ejemplo de précticas que puede brindar flexibilidad a las comunidades
en el campo y en la ciudad frente a situaciones adversas y de crisis. Es de extrema importancia, para eso, que
los espacios de venta establezcan mecanismos pedagdgicos que fomenten un consumo consciente y
responsable de productos respetando factores locales de produccion, asi como su estacionalidad. Un ejemplo
es el fomento a la reduccion del consumo de tomates en la region durante periodos de invierno y heladas.

Territorialidad de la feria — El establecimiento de un espacio autogestionado de distribucion que fomente, a
través de la relacion directa entre productor y consumidor, lazos de confianza y practicas de intercambio
entre los actores que se encuentran fisicamente en la feria es importante para la transicion hacia un modelo
maés armoénico de produccion y consumo de alimentos. En otras palabras, la espacialidad o territorialidad de
la feria es un factor imprescindible para la creacion de una plataforma agroecolégica y diversa que se apoye,
por su caracteristica territorial, en procesos que van desde el intercambio de conocimiento - intergeneracional
e intercultural - hasta el intercambio de semillas, productos e informacién de mercadeo.

La espacialidad de la feria también fortalece proceso de liderazgos regionales de produccion territorializando
los impactos positivos de su produccion en términos de consumo de la poblacion. En los Gltimos ocho meses
de trabajo el Eco Tambo fomento el liderazgo regional de las productoras urbanas de los districtos 7 y 8 de
El Alto, ampliando la zona de impacto de su produccién para el barrio de Sopocachi, La Paz, y barrios
vecinos como Cristo Rey.



