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Unidad 1: Analisis de |a
comunicacion en web y redes sociales



La comunicacion digital en territorios

Experiencias de la comunicacion digital en los territorios
Nombre y de donde vengo
cCuanto y de que manera nos sirve la web y las redes?
¢ Qué resultados hemos notado en este tiempo? (Que resultados
quisiéramos)

.Como realizamos el trabajo?



La comunicacion digital en territorios

Linea de tiempo de la comunicacion

Cambios por necesidad - Cambios de roles
Somos receptores pero nos volvemos emisores
Hay respuestas vy facilidad de contestar y editar

Somos creadores de contenido - somos una fuente de...

Cambios de plataformas
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La comunicacion digital en territorios

Oportunidades debilidades de la web y el Facebook
(Sitio web y pagina Facebook)

dominio, costo, ordenar informacion, ASDIB - hacking, gratuito,
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riesgoso, comunicacion expansiva (campanas)



Web

Sitio web

Hosting y dominio (www jatunaylluyura.org)

Beneficios:
- Es propio
- No hay hacking (menos riesgoso)
- Almacena informacion
- Es una fuente para direccionar
Nos hacemos conocer (EXISTIMOS EN EL MUNDO)
Lo creamos y disenamos como nosotros queremos

- Es lo que nos identifica


http://www.jatunaylluyura.org/
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W'X Funciones Explora Suscripciones Vv Plantillas Ayuda S

Todo empieza con tu increible pagina web

Wix combina la belleza con la mas avanzada tecnologia para crear tu increible pagina web. Es facil y gratis.

|=sglYnNwu0_pcrid_216063672873_pkw_godaddy_pmt_e_pdv_c_8&gclid=CjwKCAiA15vTBRAHEIWA7SnfcxPRN4ZkjcDRRHKmHktsP6vpCyg...
Ry (65)46312410 ¥ Ayuda  Blog & iniciar sesion v %
b Marketing enlinea Correo electrénico y Office Promociones @
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$0.99* .com -com

sty VERISION )

geeerprimer dominio para $0.99*! Limitado a uno por cliente. ;Buscas
mas de uno? Hay otros descuentos disponibles, ve el carrito y descubre el
precio final .

Escribe aqui el que deseas

El dominio mas popular del mundo

Ya se han adquirido millones de nombres de dominio. Obtén el tuyo hoy mismo en GoDaddy.



IPDRS

Redes Sociales

Facebook, whatsapp, Instagram, Youtube, etc
Plataformas para diferentes tareas
Beneficios:

- Es una herramienta de ayuda para:

- Compartir info desde la web
- Un lugar para publicar varias cosas
- Interactuar mas facil
- Mostrar en vivo y directo

- Conectar con los que queremos (publico o nuestro medio)




Objetivos, necesidades y metas de la comunicacion

Dibujar - Interpretar bajo sus experiencias
Para que sirve

Importancia
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ComMo nos ayudo

EXPLOREN SU CREATIVIDAD




Etnografia virtual : mirar hacia afuera

Identidad y tendencias de paginas web y Facebook

\ Analizar otras paginas de Facebook
INDICADORES:
2 i - Tipos de publicaciones
J - Fechay tipo de ultima publicacion
" - Frecuencia (cada cuanto)

- Alcance en Facebook y web (reacciones, comentarios y

P54 compartidos)

A

Actores: empresas, instituciones educativas, ONGs y organizaciones
sociales



Etnografia virtual : mirar hacia adentro

Identidad y tendencias de nuestras paginas

Analizar nuestras paginas
INDICADORES:
- Tipos de publicaciones
- Fechay tipo de ultima publicacion
- Frecuencia (cada cuanto)
- Alcance en Facebook y web (reacciones, comentarios y
compartidos)
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Manejo pagina web y Facebook

Mapa del sitio, acceso y claves

Revisar el video- tutoriales
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Unidad 2: Escritura para la

web y redes sociales
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Unidad 3:
Contenido y multimedia



Contenido y multimedia

Reglas basicas de fotografia

- Regla 3 tercios
- Ley del horizonte
- Ley de la mirada

- Luz y Contraluz



IND REGLA DE LOS 3 TERCIOS
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LEY DE LA MIRADA
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PLAND DETALUE PRMEIRSIHO FAIMERO SLANY HIMERO FLAND PLAND MEDID CURT0 FLANO HEDIO

PLAND MEDID GRANDE PLAND AMERICANO PLANO INTEFRO PLAND GERAL GRANDE PLAND GERAL
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LUZ Y CONTRALUZ
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Unidad 4: Equipo y plan de
comunicacion digital



Equipo de trabajo

El equipo de trabajo (analisis de datos, disenador,
gerente de comunicacion, generador de
informacion, y distribuidores)

- Coordinador o lider. piensa en la estrategia y guia a
los demas)
- Observador o analista: estudia si los contenidos,
publico y estadisticas
- - Administrador de pagina: responde mensajes,
sintoniza con la gente, pendiente de algo nuevo.
- - Redactor: da ideas y genera informacion
- - Disenador y/o fotografo: genera piezas graficas



Plan de accion

- Analisis de estadisticas (seguidores, contenido
de la pagina, alcance, interacciones)
- Objetivo (definir nuestra personalidad)

- Definicion de contenido y comunidad virtual
(publico, contenido (guiarse y generar),
herramientas, equipo, aliados y metas)

- Estrategia (;qué, como (concurso, preguntas,

encuesta), quienes y cuando lo van a hacer?)
- Seguimiento de redes sociales
- Resultados
- Presentacion




aprendizaje

Cowpo virtuad por b ey y of desrwlie rnd

Unidad 5; Practica producclon ﬁ @

de contenido e interaccion con la
comunidad



