Estrategias asociativas para el empoderamiento económico de la mujer rural en la región andina

	Resumen narrativo 
	Indicador objetivamente verificable 
	Medios de verificación 
	Hipótesis/ supuestos/ factores externos 

	Objetivo general: Empoderamiento económico de la mujer mediante una estrategia asociativa de comercialización centralizada
	Creación de una organización económica de productoras de textiles con identidad cultural de mujeres
	Acta de constitución y formalización de una OECA 
	Existe un marco jurídico que apoya a los emprendimientos económicos para organizaciones de pequeños productores 

	Objetivo específico. 

Implementar una organización de productores de artesanía con identidad cultural, que permita contribuir en la economía familiar con la producción y comercialización organizada de textiles elaborados con fibra de camélidos
	El 80% de la mujeres de la Comunidad de Alota participan de la organización, y logran ingresos por el valor agregado generado con la transformación de fibra de camélidos en textiles, haciendo un rescate, uso, manejo y conservación de tecnología tradicional en la producción textil.
	Lista de socias de la OECA

Planillas de pago por la comercialización de artesanías
	El mercado de artesanías acepta la producción que cumple normas de calidad y diseño

	Resultado 1. 
Establecer relaciones comerciales estables a largo plazo
	El 60% de la capacidad productiva de la organización es comercializada mediante contratos de producción
	Seguimiento de ventas y Contratos con clientes de:

- Importadores de Comercio Justo

- Tiendas de productos artesanales de alta moda

- Tiendas en el Mercado de productos naturales
	Existen nichos de mercado que demandan productos con identidad cultural y materias primas exóticas

	Resultado 2.
Comercialización centralizada de productos textiles de camélidos transformados
	El 70% de la oferta comercial dispersa inicial de materia prima y productos, es  comercializada de manera centralizada mediante la OECA
	- Lista de participación de socias de la OECA 

- Catalogo de productos en diferentes técnicas y diseños
- Implementación de una tienda comercial en Alota.

- Ventas a Comercializadores de artesanía en Uyuni.

- Ventas a tiendas de comercialización de artesanías en Colchani.
	Existe una demanda creciente de productos elaborados con fibras naturales.
El turismo desarrollado en  Uyuni demanda productos locales con identidad cultural.

	
	RECURSOS
	COSTOS
	

	actividades
	
	
	

	Capacitación en Perfeccionamiento de materiales fibras animales de alpacas y llamas.
	Técnicos con experiencia en el Perfeccionamiento de materiales fibras animales de alpacas y llamas.

Materia prima de los participantes
	Bs 70.000
	

	Capacitación en Diseño y producción de artesanía textil en palillos.
	Técnicos expertos en interpretación de tendencias de moda
Información de tendencias de moda en el mercado local e internacional
	Bs 70.000
	

	Capacitación en Control de calidad de producción textil a palillo
	Técnicos con sólidos conocimientos en normas internacionales de calidad
Producción desarrollada en la fase de capacitación
	Bs 70.000
	

	Capacitación en gestión de OECAs, liderazgo y autoestima.
	Técnicos con experiencia en administración, contabilidad y liderazgo en OECAs
Pasantías en OECAs con experiencias exitosas
	Bs 140.000
	

	Capacitación en mercado y estrategias comerciales
	Técnicos expertos en desarrollo de mercado
	Bs 70.000
	

	Participación en ferias 
	Confirmación de participación en ferias locales, nacionales e internacionales
	Bs 200.000
	

	
	
	
	CONDICIONES PREVIAS

	
	
	
	El emprendimiento es una iniciativa generada y construida de manera participativa por las participantes, en consenso con las autoridades locales, cuenta con el apoyo de las instituciones públicas, tiene alianzas estrategicas y existe el compromiso de participación de las socias de la OECA






































