Turismo creativo para el
territorio inteligente

Agencia Municipal para el Desarrollo Turistico
La Paz Maravillosa
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El ciclo del viaje
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Destino

Es un espacio geografico determinado con caracteristicas y ¥ | N ,Llr_.ﬂij * |
rasgos particulares. Cuenta con: % S S o

e Atractivos y servicios que motivan y facilitan la estadia gEeraal

del turista. A X = s

e Maedios que posibilitan su accesibilidad en adecuadas . _ | g 8 |
condiciones precio-valor. FNQ A IS e - - )10 ) 1
e Respaldo de la poblacién local, involucrada en el c o R O T ﬂ |51H|“Im ‘ ‘ ‘
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desarrollo de los diferentes aspectos de la experiencia de el = L | LT L
visita del turista. | ’ '

e Una marca que se comercializa teniendo en cuenta su

caracter integra
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Desafios de un destino inteligente

INNOVACION
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Tecnologia: La Paz

»/@ b
4 Pr‘IMQNIJ

GUIA TURISTICA
ln GUSTITO PACERO

l LA PAZ NOCTURNA

AREAS
l“ SRR CLICK AQUI PARA INGRESAR
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Innovacion La Paz
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Accesibilidad
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Sostenibilidad La Paz
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Paginas Web de Embajadas e Informacion
general del destino:

Aspectos a
revertir

Imagen homonimia

Altitud: 3.600 msnm. - LaPaz, Honduras.

Seguridad: bloqueos y manifestaciones Ofertas similares
sociales. Perd
- eru
Sensacion de inseguridad para extranjeros. E q
- cuador
Falta de equipos para realizar algunas
- Colombia

actividades en operadoras locales.

- La Paz, Baja California, México.

Cultura del frio

La gran empresa turistica
mundial propicia la playay
sol en LATAM el destino frio
no es asociado con
actividades de recreacion a
nivel nacional.
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Oferta La Paz
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Mercado Nacional
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Argentina

Brasil

Colombia
USA

Resto de paises*

Japon

Israel

Rusia
Corea del Sur
China

Corea del Norte

Resto de paises

Mercado Internacional

20,72
14,22

17,54
10,53
8,77
5,26

15,79

Oceania
9.973
visitantes
Africa
798
visitantes

Francia
Espana
Alemania
Italia
Suiza
Bélgica

Resto de paises

Australia

Nueva Zelanda

Sudafrica
Otros

29,54
14,77
13,07
5,77
5,26
3,74
27,85

91,6
8,4

85
15
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Sobre el acceso a la informacion

'« La informacion que més se * Lainformacién que mas se consulta antes
corsulia soe amhaes wie Gl de llegar a La Paz se da por internet 30%,

46 37% e internet 36.5% agencia de viajes 19% y 9% por amigos o
— ol referencias personales.

* El 70% de visitantes nacionales que
llegaron a La Paz no recibieron
ningun tipo de informacion previa
de La Paz durante su estadia.

El 31% de visitantes extranjeros que
llegaron a La Paz no recibieron ningun
tipo de informacion previa de La Paz

durante su estadia.

* Endestino el visitante nacional En destino el visitante nacional obtuvo
obtuvo !nformauon turistica de informacidn turistica de poblacién en un
poblacion en un 49%, 20% en su 30%, 26% en su hospedaje o agencia 'y 22
hospedaje o agenciay 14% en % en centros de informacion.

centros de informacion.
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Planificacion Estratégica del PMDTUR

INDICADORES |

mmeed | Gestion Desarrollo Turistico

Ley Municipal Turismo

Incremento dias de O bj eti VO S

estadia ) o
Ordenamiento turistico
territorial

S 4.
Planes macro distritales 1. 3. Fomento || Diversificac | 5. Cultura 6. /- Iy
Seguridad e incentivo ion de la Ciudadana Alianzas Promocio
oferta n
Incremento
inversiones Censo turistico
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Ciclo de la promocidn turistica

Antes Después del viaje

Recuerdo

Decision

EL RESULTADO

Inspiracion

MEJOR

- Campafas de Turismo Sostenible

- Campafas de Seguridad Turistica

- Campafas de buenas practicas

- Campafas de nuevos servicios y
productos turisticos en el Municipio

- Campanas inspiradoras

- Campanias frente efectos
adversos

- Difusion de Informacion
del destino

Promocién de experiencias buenas de visitantes
tras el viaje en el destino.

Promocidn de la artesania como un recuerdo del
destino.

Estudiar
mecanismo con
prestadores para
ajustar esta fase

Generar una masa critica de informacidon para difundir contenidos de valor
promocional en redes sociales e internet con capacidad de viralizarse.




