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Ecologico: Los campos de
Naturaleza cuentan con certificacion
organica internacional del IMO
(Institute for Marketecology).

Economico: Desarrollo de dreas
rurales bolivianas tomando a mas de
00 pequenos productores como
proveedores, protocolizando sus
cultivos bajo las normas de la
compania.

Social: Mejora de la calidad de vida
de los productores rurales y sus familias
por medio de Alianzas Estratégicas
sustentables, en las zonas con el aire
mas puro del altiplano y los valles.
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MISION

NATURALEZA, empresa Ecosocial solida,
especialista a nivel mundial en Tées Especiales de
sabor natural, con capacidad de innovacion en el
desarrollo de nuevos productos organicos y
naturales.

e —

VISION

NATURALEZA, referente de empresa Ecosocial, lider
en exportacion y comercializacion nacional de
productos organicos con alta innovacion y
diversificacion.



PRODUCTOS
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Infusiones de Frutas
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Distribucion 20%

10%
5%

Impuestos

Marketing
Margen - Administracion 15%

Insumos

Mano de Obra
50%

Materia Prima




Sistemas de Distribucion

NACIONAL Margen
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Certificaciones

Segmento Naturaleza (HACCP)
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Muy importantes pero no
totalmente restrictivas
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Innovacion

Infroducir novedades mejoras en productos, servicios, y
procesos. Las ideas son innovadoras cuando sea implementan.

Nuevos productos
Nuevas tecnologias y KnowHow




Recomendaciones

NO SE VENDE LO QUE SE PRODUCE SE PRODUCE
LO QUE SE VENDE

COMPETITIVIDAD, EL MUNDO NO SE DETIENE
= IDENTIFICACION DE NUESTRO MERCADO
EL MERCADO FLJA EL PRECIO

IDENTIFICACION TECNICA DE COSTOS
(INGENIERIA)

INNOVACION CONSTANTE
NO SE ENAMORE DE SU PRODUCTO




